
Załącznik nr 2 do zapytania ofertowego 
____________________________

(pieczęć adresowa firmy Wykonawcy)

OFERTA

Dane Wykonawcy:

Nazwa:



Adres:



Numer telefonu: ……………………………….. nr faksu: …………………………………….

E-mail:



NIP: ……………………………………… REGON: ………………………………………….

Ja niżej podpisany, działając w imieniu i na rzecz ……...............................................................

.......................................................................................................................................................

w odpowiedzi na zapytanie ofertowe pt. Prowadzenie działań komunikacyjnych i promocyjnych Wydziału Geoinżynierii  Uniwersytetu Warmińsko–Mazurskiego w Olsztynie wraz z prowadzeniem kampanii promocyjnej Wydziału, oświadczam, że oferujemy wykonanie przedmiotu zamówienia, zgodnie z wymaganiami zawartymi w Załącznik nr 1  oraz Załączniku nr 3 do zapytania ofertowego za łączną cenę brutto: ………………………………..………………... PLN*, słownie złotych: ………………………………………………….,  zgodnie z poniższym formularzem cenowym. 
	Lp.
	Usługa
	J.m.
	Ilość
	Cena brutto 
za 1 j.m.
	Wartość brutto

	A
	B
	C
	D
	E
	F=(D*E)

	01.
	PROWADZENIE DZIAŁAŃ KOMUNIKACYJNYCH I PROMOCYJNYCH WYDZIAŁU GEOINŻYNIERII  ORAZ REALIZACJA MATERIAŁÓW WIDEO NA POTRZEBY TYCH DZIAŁAŃ*
	miesiąc
	
12
	
	

	  Łączna wartość brutto:


	


* budżet przeznaczony na prowadzenie kampanii reklamowej ustalony będzie z Zamawiającym (nie jest wliczany w cenę oferowaną w niniejszej ofercie). 
Ponadto oświadczamy, że:
1. Powierzone nam zamówienie stanowiące przedmiot zamówienia wykonamy w terminach wymaganych przez Zamawiającego zgodnie z Załącznik nr 3 do zapytania ofertowego: Istotne postanowienia umowy.
2. Posiadamy doświadczenie w zakresie prawidłowej realizacji przedmiotu zapytania ofertowego, w tym:
a) 2-letnie udokumentowane doświadczenie w prowadzeniu kanałów social media instytucji lub jednostki publicznej.

b) 2-letnie udokumentowane doświadczenie zawodowe osoby lub osób, które obsługiwać będą bezpośrednio Zamawiającego – każda wskazana osoba powinna posiadać doświadczenie minimum 2 lat pracy w mediach lub na stanowiskach bezpośrednio związanych z media relations (np. redakcja, biuro prasowe, agencja PR).
c) Udokumentowane doświadczenie w realizacji działań komunikacyjnych o charakterze media-relations dla instytucji lub jednostki publicznej.
3. Zapoznaliśmy się z istotnymi postanowieniami umowy i zobowiązujemy się, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia umowy na zawartych tam warunkach, w miejscu 
i terminie wyznaczonym przez Zamawiającego.

4. Oświadczam, że wypełniłem obowiązki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO1) wobec osób fizycznych, od których dane osobowe bezpośrednio lub pośrednio pozyskałem w celu ubiegania się o udzielenie zamówienia publicznego w niniejszym postępowaniu
.
Załącznikami do niniejszego formularza stanowiącymi integralną część oferty są:

1. …..................................................................................

2. …..................................................................................

3. …..................................................................................

4. …..................................................................................

Ofertę niniejszą wraz z załącznikami i dokumentami składamy na …… kolejno ponumerowanych stronach
…..................., dnia …................. 

…………………………………………

 (podpisy osób upoważnionych do reprezentacji)

� W przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niż bezpośrednio jego dotyczących lub zachodzi wyłączenie stosowania obowiązku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO treści oświadczenia wykonawca nie składa (usunięcie treści oświadczenia np. przez jego wykreślenie).


1) rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1). 
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